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INTRODUCTION

A l'origine du plan d’actions

Le Rhdne est un territoire agricole de polyculture (cf. Annexe - Carte des productions agricoles
rhodaniennes). Entre exploitations de taille familiale et productions de saisons, il possede les
atouts pour figurer au rang des destinations touristiques gourmandes francaises.

Une vallée, un plateau, une plaine sont souvent associés a un terroir particulier, synonyme de
gourmandise : petits fruits rouges, poires, charcuterie, fromage...

Dans un paysage dessiné par |'agriculture, le vignoble se hisse comme un fleuron, au rythme
de 15 AOC, dont certaines, de notoriété internationale.

Offices de tourisme, structures « institutionnelles » et socioprofessionnels rhodaniens ont su
s'emparer de ce patrimoine.

Il en résulte des offres matures, qui ont notamment émergé, grace au déploiement de labels
et marques tels que Vignobles et Découvertes, Vallée de la Gastronomie, Bienvenue a la ferme,
AOC....

Le touriste épicurien trouvera dans le Rhdne une variété croissante de prestations
cenotouristiques, agritouristiques et gastronomiques. L'événementiel, plus particulierement, a
matiere a satisfaire de nombreux profils de clients (cf. Annexe - Portraits de touristes gourmands).

En termes de destinations gourmandes, proposant des prestations touristiques
commercialisées, Vienne Condrieu Tourisme, le Pays de L'Arbresle et Destination Beaujolais
sont moteurs.

En pilotant 2 ateliers de créativité, dédiés a la valorisation du tourisme gourmand a |'échelle
départementale, Rhéne Tourisme a pour objectif de mettre en ceuvre un plan d‘actions
fédérateur s'appuyant le potentiel existant. La cible concernée est la clientéle de proximité et
plus particulierement celle de la métropole lyonnaise.

La préparation et le suivi de ces travaux sont le fruit d'une collaboration entre Rhéne Tourisme
et:

- I'Office de tourisme du Pays de L'Arbresle, qui a fléché le tourisme gourmand comme axe
de développement stratégique dans son projet territorial,

- la Direction actions territoriales et partenariat Département du Rhéne dont I'une des
missions actuelles porte sur la construction d'un Plan Alimentaire Territorial (PAT).

En s'appuyant sur les portraits gourmands des 6 destinations touristiques rhodaniennes, ont
émergé le positionnement et le plan d'actions détaillés dans les pages suivantes.
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«Les portraits des 6 destinations rhodaniennes ont été dressés a I'issue d’entretiens avec les référents
tourisme des offices de tourisme, communautés de communes et partenaires actifs dans le développement
du tourisme gourmand.

«lls ont servi de base de réflexion au 1° atelier organisé au domaine de Bellevue a Anse le 28 mars 2023.
Obijectif : définir un positionnement marketing du tourisme gourmand rhodanien.

Positionnement et constat sont présentés page 17

«Participants a I'atelier du aux fourneaux:

- Beaujolais Vert : Amandine Duvernay, Chargée de promotion touristique

- Destination Beaujolais : Jeanne Capdegelle, Chargée de mission développement Enotourisme

- Pays de L'Arbresle : Mickaél Torrente, Développement et promotion touristique

- Vallons et Monts du Lyonnais : Laurie Feydri, Agent de développement touristique

- Chambre d'Agriculture du Rhone : Axelle Verniol, Conseillere en stratégie commerciale / Circuit
de proximité agritourisme

- Département du Rhone - Direction actions territoriales et partenariat : Pauline Marcel, Chargée de
projet PENAP et PAT

- Géoparc Beaujolais : Mélanie Barachet, Chargée de mission
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« Epicurieux de tout »

Comme un cabinet de curiosités a ciel ouvert :
des pépites a expérimenter, quéte du plaisir des sens

VIENNE CONDRIEU

TOURISME‘ PROFIL DE LA CLIENTELE DE L'OFFICE CENTRES D’INTERETS
i ? DE TOURISME - FRANCE / ETRANGER
e ".,"‘;'/ ’ > Auvergne Rhone Alpes > Etats-Unis >Services pratiques
9l -.,,;3 > |lle de France > Allemagne >Patrimoine
4 2

> Grand Est > Belgique >Gastronomie

LES OFFRES ET PATRIMOINES « GASTRONOMIQUES »
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JOURS DE FETES 2023
Vignobles en terrasse

Le fleuve Rhone # ViaRhéna
Une activité viticole ancestrale, ancrée dans I'histoire du secteur # Espace

Janvier
Marché Vins d'’Ampuis

muséal Caveau du Chateau Guigal Marsf 202“"
. g . . . P Salon des vins Bio AURA
La plaine maraichere liée aux influences climatiques méridionales
Les pentes du Pilat avec la Rigotte et les pommes o A
L'Antiquité gallo-romaine # Musée St-Romain-en-Gal : pressoir antique, iz ee o Mg

ViaGusta

Juin a octobre
Rendez-Wine

vignes expérimentales, Vienne : théatre, temple d'Auguste et Livie
\ Les tables gastronomiques viennoises /

Septembre
Vinalia
Octobre

Trail en Cote Rotie
Fascinant-Week End

Novembre
Préssailles Vitis Vienna
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VIAGUSTA LES RENDEZ-VOUS WINE

© Une déambulation e Vendredi soir : concerts VISITE GUIDEES AVEC
- MADE IN -

iy gourmande sur ViaRhona dégustation au caveau HALTES GOURMANDES SUR

‘%‘él'f;:‘.":ﬁ;’ ® Un repas itinérant : e Samedi matin : une rando LA RIVE VIENNOISE
une étape par plat avec étape au caveau e Chez les artisans de bouche
® Des chefs aux fourneaux et @ Dimanche soir : brunch
vignerons pour les dégustations

RS

concotés par les chefs

BALADES OENO ET GOURMANDE ROUTE DU VIN A VELO

GYROPOD ET CYCLO DEBOUT

e Accompagnées ou en autonomie
® Au coeur du vignoble avec haltes
chez les vignerons ou dans un restaurant

e Les routes du vin a Condrieu
+MADEIN .
+MADEIN - —

» MADE IN -«

VINS ET FROMAGES DE VIENNE CITY TRAM
e LA VALLEE DU RHONE MADEIN . o Excursion dans le vignoble

o Au départ de Lyon NN vertigineux
CONDRIEU

e Avec un guide ToyrioE e Dégustation possible
e Une dégustation mets et vin

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

* Dynamisme et notoriété de la destination grace a Jazz a
Vienne et a la notoriété internationale :

* |’accessibilité : autoroute, gare

- AN

g e @ sass b

Condrieu — Cote Rétie ¢ Une destination étendue sur les deux rives du Rhéne, coté
* Le Musée gallo-romain I.Rhéne/cc“)té. Isere .
* La vitrine de la destination : Vienne Condrieu Tourisme * Faible production de vins

/

VIENNE (r;\}
+ CONDRIEU ()

EPICUF elix vignobles&t&couverles

= DE TOUT
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S'évader dans un espace randonnée pleine Un terroir reposant sur de la polyculture
nature a 15 minutes de Lyon familiale maraichére, céréaliére et laitiére

Communauté de

communes du La CCPO est compétente en matiére de tourisme.

Pays de I'Ozon Son action différe toutefois des autres destinations rhodaniennes, car elle
ne possede pas d’office de tourisme. C'est ce qui explique un portrait
moins détaillé.

LES OFFRES ET PATRIMOINES « GASTRONOMIQUES »

Adresses branchées adresses branchées  magasins de
Tourisme* tourisme* producteurs
10 6 2

B "\

AB BIENVENUE

AGRICUTTURE shferme
Blolgsiur

SIMIAN o

La culture du cresson du fait de la présence des zones humides et des marais :
la Sauzay a Chaponnay, marais de Simandre, créssonniére de St-Symphorien d’Ozon.
Les prairies céréalieres, Moulin du Novet également a St-Symphorien d’Ozon.
Les grands parcs, espaces pour la détente et les pique-nique : a Chaponnay, Parc de I'Ozon
a Sérezin, celui des Pachottes et ses étangs, Grand Clos Chateau de la Porte a Ternay.
\ Au bord de I'eau toujours mais le long du Rhéne : I'lle de la table ronde et sa guinguett(y

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

® Tourisme gourmand de proximité
® Le cadre de vie soigné
* La campagne aux portes de Lyon
* Lignes réguliéres du SYTRAL : 111 et 112 - 113
* Ligne TER
*TCL:39

o J /

* Horaires ouverture producteurs : parfois restreints
* Destination peu identifiée des lyonnais et masquée par I'image
de I'autoroute, du couloir de la chimie
* Pas d’office de tourisme
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Monts du

« L'échappée douce »

[ ]
Lyonnais
- PROFIL DE LA CLIENTELE DE L'OFFICE CENTRES D'INTERETS
DE TOURISME - FRANCE / ETRANGER

> Habitants de la métropole > Activités nature
> Randonné
> Fétes et animations

LES OFFRES ET PATRIMOINES « GASTRONOMIQUES »
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] : TERRE DE SAVEURS L, magasins ae

Adresses branchées distinctions . adresses branchées gd "
. o : roducteurs

Tourisme* GaultsMillau tOUriSME™ warque cotectve) afmmmsadhéquue
30 26 81 collective
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TERRE DE SAVEURS

Tous les lundis a St L. de Chamousset
Marché aux veaux

Un carrefour de saveurs nativement tourné vers la métropole lyonnaise
Un terroir varié, une agriculture diversifiée et familiale Juillet a Yzeron
Une nature aménagée pour la culture fruitiére - serres, vergers dans le paysage Marché nocturne de
notamment sur Thurins/Messimy - et le pastoralisme sur les hauteurs producteurs locaux
Chapelle St-Vincent, le Signal a 934 métres face aux paysages agricoles Aot a Meys

Le patrimoine hydrographique : aqueducs romains, petits barrages Féte de la batteuse
devenus étangs de péche. q) =
Avril a octobre

Villages vignerons : Taluyers, Montagny, Village charcutier : St-Symphorien/Coise RDV découvertes

Marchés emblématiques, Confrérie du bon Jésus
Octobre
Cocktail des chefs

Novembre
Salon des vins des Coteaux du Lyonnais
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ROUTES TOURISTIQUES

A la découverte des vins des Coteaux du Lyonnais
« MADE IN -

® En voiture ou a moto, a réaliser en autonomie
® Un parcours a suivre avec la trace GPS fournie + road
LYONNALS book comportant les adresses de caves
® Autres adresses proposées : patrimoine, Gnolus,
boutique du terroir

LE JARDIN D'YZERON - BALADES TOUT
PRES DES PLANTES "MADEIN . DOMAINE DE PRAPIN

ADE N e Découvrir la flore sauvage R )
e Croquer les plantes sauvages Méachon lyonnais

o Cuisiner les plantes sauvage e Découverte du vignoble : bio, biodynamie
T ADE I e Visite de la cave, les différentes méthodes de
vinification dont celle en amphore

/‘\
e Assiette gourmande : charcuterie, fromage
MACHON'WEEK

_ Le vigneron gourmand
® En direct sur Lyon

e Une association entre
gastronomes lyonnais,
producteurs locaux

et vignobles de la région
Un programme de casse-croite
traditionnels des gones

e Les 2 premiéres étapes du machon sont
suivies d'une dégustation des vins et d’un
apéro dinatoire a base de produits du terroir

+MADE IN

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

o wes mes

® Le patrimoine agricole du territoire
® Les productions dans les tendances du moment : circuits

courts, saisons, familiale... * Une filiere gourmande a structurer
® Les paysages agricoles, les panoramas * Des producteurs et acteurs du terroir a fédérer
* Le lien entre nature / santé / bien étre * Trés peu de fermes découverte

® Proximité de Lyon

® Beaucoup de fermes pédagogiques
K * Nombreux marchés (Vourles) / K /

b
e

on
* L
e 7 lenls

TERRE DE SAVEURS
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Un territoire qui place la nature,
contemplative et sportive, au coeur
de sa stratégie en lI'agrémentant
d'une double composante,
patrimoniale et gourmande

' PROFIL DE LA CLIENTELE DE
L’OFFICE DE TOURISME
> Locale
> Lyonnaise
> Familiale

GOURMAND

Un espace de polyculture par
excellence, a travers son histoire et
un terroir vivant associé
(notamment) a deux productions
gourmandes, la cerise et le vin

CENTRES D'INTERETS

> Fétes et manifestations
> Activités nature
> Patrimoine

N

=%

Q
_ -;'7 DU / @-L"\ts;,

Adresses branchées o LYONNAIS
N distinctions
Tourisme 5 A
20 GaultsMillau

adresses branchées magasins de
tourisme* producteurs
16 7

Grands panoramas paysagers avec tables de lecture du paysage
Villages fruitiers : Bessenay, la cerise — Courzieu, la fraise
Vallées, plateaux, coteaux fruitiers : vergers, vignobles avec 2 appellations
Cerisiers en fleur
Ferme Reverdy
Cabanes de vignes
Moulin a eau Marcel Coquard
K Cave des Coteaux du Lyonnais, porte d’entrée de I'appellation

JOURS DE FETES 2023

Avril a octobre
RDV découvertes
(chez les producteurs)

Juin a Courzieu
Féte de la fraise

Juillet a Bessenay
Eh cherry festival

/ Novembre
Beaujolais nouveaux
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BALADES VISITES PIQUE-NIQUE PIMANCHES
GOURMANDES ELECTRIQUES

e Rando emblématique emblématique avec un guide e Un périple vélo encadré
e Pique-nique du terroir e Godlter, pique-nique ou par un guide dipléme
e Des lieux coups de cceurs apéro (plusieurs e Un pique-nique du terroir
pour pique-niquer formats proposés) et dégustations organisés

e Découverte d'un site

+« MADE IN «

Office de Tourisme
du Pays de L'Arbresle

ﬁ Réservations
' 77 Visites Périples gourmands

Retombées prestataires 25 7

3 000 € Nombre de clients Nombre de clients
Nombre de clients 212 76
312

BALADES GOURMANDES A VELO VIS MA VIGNE

Ari J Ve A + MADE IN . PRI
e Un périple a vélo encadré e 4 RDV « priviléges » aux
e Une étape a la cave coopérative e 4 saisons de la vigne

e Dégustation et pique-nique e Un partage avec le vigneron

e Un final autour du millésime vendanaé

+«MADE IN «

CABANES GRILL — PRODUIT HIVERNAL ESCAPE GAME DANS LES VIGNES

- MADE IN - e Un cadre intime dans MADE IN - e Départ du domaine viticole
. . Domaine Z . .

un kota finlandais & e Enigmes dans les vignes
» Un repas autour d’un barbecue avec applications dédiées

et sa cheminée e Dégustation en fin d'activité

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

* Bonnes ventes des produits de I’OT : thématique porteuse
¢ Belle diversité de productions, en toutes saisons,
de I'entrée au dessert
* Une diversité de paysages, lien entre Beaujolais et Lyonnais
* Bonne accessibilité d’une partie du territoire avec notamment 2

lignes TER au départ de Lyon, mais essentiellement pour les

® Restaurateurs et producteurs peu mobilisés autour de I'OT (taux
de réponses APIDAE faible).
* De nombreuses initiatives indépendantes et dispersées non
identifiée par I'OT
Manque de structuration de la thématique

mobilités pendulaires * Existence d’une offre non promue a I'échelle de la destination,

* Les épiceries de villages, lieux de sociabilité notamment chez les producteurs
! Offre gourmande encore méconnue (1 demande grand public moins

* Présence d'un marché de producteurs sur quasi toutes les > - o .
. importante que celle liée aux activités de pleine nature)
communes du territoire

Office de Tourisme §
gﬂa du Pays de L'Arbresle Q 11
=& *_’
GEOPARC L¥ ///gUWGV\/tQ’
BEAUIGLATS £ S LYONNAIS
e gt et Beciolds TERRE DE SAVEURS
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Ris « Une tres belle revélation »
DESTINATION

BEAUJOLAIS

PROFIL DE LA CLIENTELE DE L'OFFICE CENTRES D'INTERETS
DE TOURISME - FRANCE / ETRANGER

> Auvergne Rhone Alpes > Belges > Randonnée

> |le de France > Néerlandais > (Enotourisme

> Haut de France > Allemands > Culture & Patrimoine

LES OFFRES ET PATRIMOINES « GASTRONOMIQUES »

b’

|

, i 7
iy 8 // _
_ B Ul
2 odies,  bles Covberges

Adresses branchées e ’ adresses branchées magasins de
Tourisme* distinctions - tourisme* duct
ourisme 69 GaulteMillau e ourisme producteurs
280 CHATEAUX 253 44

1 " *\‘L

BloloGiauE

VITICULTURE

%
= | o
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ot CEETIELE
/ T COTE
e ‘M 2§ oAk é’n
J Y ¢ A~ = 5 i 2 BIENVENUE
& = BEAUJOLAIS  \ AN wg., y suaferime
-

LILERIE BEAUIOLAISE

J

Mont Brouilly : flancs couverts de vignes, la colline du Mont Brouilly singuliére pour
son sol (roche bleue d'origine volcanique).
Chapelle de la Madone, panorama sur coteaux du cru Fleurie, vallée de la Sabne...
Clochemerle, panorama unique a 360° sur les coteaux des Beaujolais-Villages

Terrasse de Chiroubles, 740 metres d'altitude dominant des paysages typiques
vallonnés a perte de vue

Voie verte : " épine dorsale " pour des balades au cceur du Beaujolais

JOURS DE FETES

Mont Saint-Rigaud : 360° sur les Monts du Beaujolais, du Lyonnais, la Vallée Juin
d'Azergues, le Clunisois, le Charolais, le Maconnais et la chaine des Alpes
K Marché couvert - Moulin a Vent — Chateaux : Pizay, la Chaize... / Juillet - aoiit

Octobre

Beaujolais nouveau

Festivités locales
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PIQUE-NIQUES VISITES PRIVILEGE LA ROUTE DES VINS
DANS LES VIGNES ® Un planning de visites DU BEAUJOLAIS

® Un accueil en petits groupe
® Dégustation a dimension cenologique ® Un road book
accompagnée d'un méachon ® 7 circuits, 7 expériences

® Un lieu privatisé chez le vigneron pour
pique-niquer
® Une visite/dégustation du domaine
+MADE IN « ® Des pique-niques de gammes
. différentes selon les budgets

foodies

ressentir
- MADE IN - accor croquer e 57 prestations proposées autour de I'oeno-gourmand

cuisiner,

g barrelTO d 1es. e Plus d'une 207" de socio-pro et réceptifs
gaS ronom |e vendent des produits gourmandes

touchermetg roulottes
fromage

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

e R = R

* Maturité de I'offre, éclectique mais prédominée par le vin
* Image internationale du Beaujolais
® Destination associée a des démarches territoriales
prestigieuses : Géoparc, Vallée de la gastronomie
* Vitrines emblématiques pour le territoire : Maison du terroir,
Hameau Duboeuf, Destination Beaujolais, Epice’crie, Maison du
Cru Chiroubles, Maison des Beaujolais, Le Marché Couvert,
Maison du Haut Beaujolais
* Visibilité ++ : le stand du Beaujolais sur le Salon

\ International de I’Agriculture /
e IS

GEQPARC

MONDIAL UNESCO

BEAUJOLAIS

* Un pan de I'offre n’est pas présente dans notre promotion, ainsi
une partie des socio-professionnels ne bénéficie pas de la
dynamique touristique portée par I'office

/

VALLEE 13
GASTRONOMIE

—= FRANCE —

\.
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Les grands espaces nature de
moyenne montagne du Beaujolais,

GOURMAND

A la rencontre des producteurs
locaux et fermes, au coeur d'un

entre foréts et plateaux, terre pour
I'outdoor et le bien-étre

territoire agricole préservé, entre
sylviculture et pastoralisme.

N

BEAUJOLATS -

VERT

PROFIL DE LA CLIENTELE DE
L'OFFICE DE TOURISME

> Auvergne Rhone Alpes
>. Bourgogne Franche-Comté
> Nouvelle Aguitaine

CENTRES D'INTERETS

> Activités et Loisirs : randonnées, baignade...
> Services pratiques : lac, accessibilité...
> Patrimoine : Forét des expériences, sites, monuments...

LES OFFRES ET PATRIMOINES « GASTRONOMIQUES »

(STROTS
BERLIDLAIS

ipc || RO

@ @
i mblest{aupe‘ ges

Adresses branchées distinctions MICHELIN adresses branchées magasins de
Tourizsme* 9 GaultsMillau 2 étoilés tour?is:;me* Prod:;teurs
5

A%
/-\

EVOCATION
& || =
-

AT
BIENVENUE

R wl
sbferme /

\_

JOURS DE FETES 2023

Mai a Chambost-Allieres
Féte du bois et du fromage
Grands espaces nature présevés a perte de vue : Roche d'Ajoux,

Les Sauvages, Tour Matagrin...
Paysage agricole de moyenne montagne, pente et paturages, vallées
les plus profondes du Rhéne
Massifs boisés, plus hauts douglas d'Europe et Forét des Expériences
Vignoble du Beaujolais
Grandes tables gastronomiques
KAuberge de la Voisinée et Ninkasi : cuisine traditionnelle et moderniy

Aoiit au col des Echarmeaux
Pause Gourmande et métiers
d‘arts en Beaujolais Vert

Aot au Lac des Sapins
Rendez-vous de I'agriculture

(biennale)

Novembre a Tarare
Beaujolais gourmand
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RANDO-RESTO RANDO-TERROIR

“mapE e Une fiche combinant une e Une fiche combinant une
rando associée a rando et a une adresse pour

une bonne table : composer son pique-nique :
Joux, Saint-Jean-la-Bussiére, ® Lamure-sur-Azergues, Thizy-les-
Poule-les-Echarmeaux Bourgs, Saint-Romain-de-Popey

RACONTEURS DE PAYS

e Un programme de visites

commentées thématiques
Cf. prestataires ci-dessous

I

BIENVENUE A LA FERME ET FERMES GEOGUIDES - AMPLYFLORE
ACCUEILLANT LE PUBLIC

“WADE 1N e Croquer les plantes sauvages

+* MADE IN -

ﬁ ela o.Ieco.uverte d un metier et de e Cuisiner les plantes sauvage
savoir-faire en direct de la ferme,

au plus prés des productions

NINKAZI

+ MADE IN » «MADEIN -

s [La e Visite découverte d'un lieu
' fabrication de la biere

HINKAS)

les samedis apres-midi

ATOUTS ET FAIBLESSES DE LA DESTINATION

Ny Y —

* Paysages typiques : pastoralisme et moyenne montagne et
* Lien direct avec la nature et la forét : santé (sports nature)
et alimentation
* Proximité des fermes en vente directe, ferme pédagogique.

® Auberge de la Voisinée : vitrine du terroir * Certains producteurs regoivent uniquement sur RDV
® Des tables gastronomiques : Le Tilia, Brouilly... * Restaurants fermés le dimanche ou au mois d’ao(t
* Renouvellement des équipements et prestataires du lac : * Les Socio pro ne pergoivent pas leur territoire comme
tyrolienne géante, cabanes perchées... une destination touristique.
* Implication de la COR : page producteurs locaux en vente * Tourisme centré sur le lac.

direct (carte Interactive) : www.ouestrhodanien.fr/guide-des-
producteurs-locaux et panneaux de signalisation

a proximité des fermes
® Espace de vente de produits fermiers dans un réseau
d’épicerie de proximité
\ > :

Beaujolais CLOPARE
Ve

BEAUJOLAIS
,/’_f—

OFFICT F TOURISME



http://www.ouestrhodanien.fr/guide-des-producteurs-locaux
http://www.ouestrhodanien.fr/guide-des-producteurs-locaux
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ATELIER DE TRAVAIL # 1
Mardi 28 mars 2023

Domaine de Bellevue - Anse

o
1
~

- : |
\ . s

—

A® —_

B

16



Un constat partagé

Le Rhone un territoire gourmand
a affirmer pour se différencier,
en partenariat avec un socle d’acteurs
a accompagner, des offres a organiser,
autour d'une fleuron, le vin,
et des productions diversifiées.

Positionnement

LE RHONE, DES RACINES, DES TERROIRS




ATELIER DE TRAVAIL # 2
23 mai 2023

Mairie de St-Martin-en-Haut

b

Saint-Martin-en-Haut

Wessasnas

« Positionnement et constat ont servi d'appui au 2" atelier.
« Il s'agissait de construire les bases d'un plan d’actions a partir de 3 questions. Les idées qui ont
émergé des séances de créativité sont détaillées dans les pages suivantes.

« Participants :

- Beaujolais Vert : Amandine Duvernay, Chargée de promotion touristique

- Destination Beaujolais : Jeanne Capdegelle, Chargée de mission développement cenotourisme

- Pays de L'Arbresle : Mickaél Torrente, Développement et promotion touristique

- Vallons du Lyonnais : Laurie Feydri, Agent de développement touristique

- Monts du Lyonnais : Réjane Le Mehaute, Responsable du Péle Accueil - Information

- Auvergne Rhéne-Alpes Tourisme : Isabelle Faure, Tourisme gourmand

- L'Araire : Maude Garcia, Animatrice culturelle

- Communauté de communes des Monts du Lyonnais : Raphaél Pin, Chargé de mission alimentation et forét -

- Communauté de communes du Pays de I'Arbresle : Bogdan Plavosin, Chargé de mission Agriculture

- Chambre d’Agriculture du Rhone : Axelle Verniol, Conseillére en stratégie commerciale - Circuit de proximité
agritourisme

- Département du Rhone : Pauline Marcel, Chargée de projet PENAP et PAT

- Géoparc Beaujolais : Mélanie Barachet, Chargée de mission

- Marque Collective "Monts du Lyonnais, Terre de Saveurs" : Emilie Pichonnat, Directrice

- Rhéne Tourisme : Jean-Louis Vazette, Directeur et Corinne Brassart, Tourisme gourmant / Randonnée
- Vignerons des Pierres Dorées : Sylvain Flache, Président
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CAPITALISER | CREER

OFFRES, PAYSAGES ET EQUIPEMENTS )

Quels produits, quelles offres a mutualiser ou imaginer pour séduire les touristes gourmands ?

Corinne Brassart — Rhéne Tourisme — Chargée de projets tourisme gourmand et randonnée

En tant que professionnel.le et touriste, quels sont pour vous, les opportunité et atouts
— a I’échelle Rhéne ou autre — dont il faut s’emparer pour créer des produits touristiques gourmands
appétissants ?

A partir des opportunités et atouts que vous venez de sélectionner, imaginez des

produits touristiques gourmands appétissants a destination de vos clients

Notes:t eni r

compt-es 'daep pl U yeexri sctea ngtu i

fonde |

créerdu liant, de la complémentarité

PROPOSITIONS DU GROUPE

Les vendeurs de

- Favoriser les
retombées économiques
sur les territoires

- Identifier tous les points de vente de produits locaux
ouverts au public (marchés, boutiques, caves...)

. produits - Identifier des lieux, sites et activités touristiques
Marchés, . - proposer des offres U S .
fermiers : L localisés a proximité des points de vente
bougez dans le . toute lI'année pour Ay - . . . .
. maraichers, , . - batir des journées associant une idée pour I'achat
Rhoéne . répondre a la demande , . . s S
traiteurs, . , d'un pique-nique associé a une activité
. - proposer des journées , .
vignerons... cI6 en main en - Proposer une gamme d'offres : en autonomie et
. prestations combinées payantes
autonomie
Le mois du Représentants Faire connaitre - Valorisation par le biais d'un panel de RDV (expos,
patrimoine des sites Batir Iimage d'un marchés, pique-nique...) grand public
gourmand dans | culturels et o 9 . - Exploitation de lieux « reflets » du terroir : musées,
A . . territoire de terroir .
le Rhéne patrimoniaux sites naturels...
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SEDUIRE | STIMULER

ACTIVER LE RESEAU DES ACTEURS DU TOURISME GOURMAND' ‘

Quels ustensiles utiliser, autour de démarches (labels, offres touristiques...), pour mobiliser
les acteurs du tourisme gourmand en tant qu’ambassadeurs et/ou des partenaires impliqués ?

e
(2 N\

Isabelle Faure — Auvergne Rhone-Alpes Tourisme — Tourisme gourmand

De votre regard professionnel, quel sont les ingrédients, a utiliser et imaginer,
pour mobiliser les prestataires dans le plan d’actions du tourisme gourmand rhodanien ?

A partir des ingrédients que vous venez de sélectionner, pourriez-vous suggérer
3 démarches concrétes payantes pour travailler a la mise en ceuvre du plan d’actions ?

Notes : penser manque de temps et retour sur investissement — miser sur des moins de
partenaires mais les plus motivés/concernés — a I'impossible, nul n’est tenu !

PROPOSITIONS DU GROUPE

Valoriser
I'événementiel
estampillé gourmand

- Rhéne tourisme

-0T

- Autres réseaux : Chambre
Agriculture, interpro...

- ldentifier |'offre

- Mettre en avant les
réseaux

- Mettre en avant les
labels

Recenser, identifier

Valoriser la
restauration sur les
événements « hors »
gourmand

- Rhone tourisme

- Département du Rhone
-0T

- Autres réseaux : Chambre
Agriculture, interpro...

- Promouvaoir le terroir
et la gastronomie du
Rhéne

A réfléchir

Benchmark

- Rhone tourisme

Se positionner / se
différencier sur le
marché du tourisme
gourmand

Benchamrk auprés d'autres destinations
similaires au Rhéne : Alsace, Ain, Vosges, Made
in Jura, Sud-ouest et Ardéche

Formaliser un groupe
de travail opérationnel
dédié au tourisme
gourmand
départemental

- Rhéne Tourisme
- Département du Rhone
-0T

- Toute structure institutionnelle
participant au développement du

tourisme gourmand

- Représentants de filieres de

terroir (viticoles, fruitieres...).
- Rhone Tourisme

Mettre en ceuvre le
plan d'actions en
concertation

- Activer le Comité de développement de
I'EPIC en créant une commission dédiée
Tourisme gourmand

- Proposer une 1% action collective

Identifier les acteurs et
offres de la filiere

- Rhone tourisme

- Département du Rhone
-0oT

- Autres réseaux : Chambre
Agriculture, interpro...

Connaitre les acteurs
« gourmands actifs sur
le territoire pour
travailler ensemble

- Recenser les réseaux, leurs points forts et
points commun

20




CONQUERIR %
PROMOTION COMMUNICATION

Concocter la carte signature du Rhéne : sur quels types d’actions de communication miser
pour conquérir le coeur des socio-professionnels rhodaniens et touristes de proximité ?

Corinne Brassart — Rhéne Tourisme — Chargée de projets tourisme gourmand et randonnée

En tant que professionnel.le ET touriste, quels sont pour vous, les opportunités et atouts
— a I’échelle Rhéone ou autre —dont il faut s’emparer pour différencier le
tourisme gourmand rhodanien par rapport aux autres destinations ?

A partir des opportunités et atouts que vous venez de sélectionner, pourriez-vous

définir les 3 actions prioritaires et concrétes a conduire pour assurer une
1° promotion réussie du tourisme gourmand & I'échelle Rhéne ?

Notes : identifier la concurrence — prendre en compte la multiplicité des canaux de communication
et structures qui promeuvent le sujet = interférences pour le professionnel et le consommateur

PROPOSITIONS DU GROUPE

Donner de la visibilité a

- Créer une page dédiée sur la future plateforme
rhonetourisme.com

- Jouer sur les saisons, les offres, les infos avec des
contenus réguliérement renouvelés.

Créer un portail | - OT ! - Créer un agenda des événements gourmands du
A A I'ensemble des n
Internet Rhéne - Rhéne L . Rhone
. patrimoines et produits , . T
gourmand Tourisme . - S'appuyer sur des prestations intégrées dans une
gourmands du Rhone . s
logique de qualité
- Permettre au touriste d'avoir des suggestions de
produits en temps réel quelle que soit la saison
- Utiliser APIDAE pour sélectionner les offres
-OT . " ; A
Rhéne - Créer un événement sur Lyon ? Ex. de Lov'in Rhéne
. S . en version gourmande
c, . Tourisme Participer a la promotion ) ,
Evénementiel . , - Assurer de la présence sur des événements
- Les socio- de I'offre gourmande

professionnels
actifs

- Bus gourmand : RDV itinérants avec diffusion d'infos,
dégustations...
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ATELIER DE TRAVAIL # 3
Mardi 11 juillet 2023

Ancienne église de Sain Bel

-

« Ce dernier atelier avait pour objectif de valider et étayer collectivement les contenus de chaque action, puis de
déterminer un échéancier pour les mettre en ceuvre.

o Participants :

- Beaujolais Vert : Amandine Duvernay, Chargée de promotion touristique

- Destination Beaujolais : Tiphaine Blanchier, Chargée de mission développement Oenotourisme et Gastronomie
- Pays de L'Arbresle : Mickaél Torrente, Développement et promotion touristique

- Vallons du Lyonnais : Laurie Feydri, Agent de développement touristique

- Monts du Lyonnais : Réjane Le Mehaute, Responsable du Pdle Accueil - Information

- Auvergne Rhone-Alpes Tourisme : Isabelle Faure, Tourisme gourmand

- L'Araire : Maude Garcia, Animatrice culturelle

- Communauté de communes des Monts du Lyonnais : Raphaél Pin, Chargé de mission alimentation et forét -

- Chambre d'Agriculture du Rhone : Axelle Verniol, Conseillére en stratégie commerciale - Circuit de proximité
agritourisme

- Géoparc Beaujolais : Mélanie Barachet, Chargée de mission

- Rhéne Tourisme : Jean-Louis Vazette, Directeur et Corinne Brassart, Tourisme gourmant / Randonnée
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Mise en ceuvre du plan d’actions

Le présent document est diffusé courant ao(t 2023 aux partenaires de Rhéne Tourisme.

Ceci, dans le but d'amener chacun a se positionner pour savoir s'il souhaite étre partie prenante dans la mise en
ceuvre du plan d'actions et d’anticiper a I'avance la mobilisation de besoins humains et éventuellement financiers.

Plan d’actions tourisme gourmand et Projet d’Alimentation Territorial du
Département du Rhone (PAT)

Depuis 1 an, le Département construit son PAT « Rhéne + Alim, cultivons notre alimentation ».
A l'issue des phases de diagnostic partagé et d'élaboration d'une stratégie territoriale, 5 enjeux ont été identifiés,
dont le n°5, spécifique au tourisme : Faire du patrimoine paysager et gastronomique un atout touristique.

Rhoéne Tourisme ayant parallélement amorcé la réflexion de création du plan d'actions tourisme gourmand, il était
naturel d'étre associé a la Direction actions territoriales et partenariat pour que les deux démarches se croisent et
s'enrichissent mutuellement.

Pauline Marcel, Chargée de projet PENAP et PAT a participé aux travaux de Rhone Tourisme. Elle a pour sa part
planifié le 27 juin dernier, dans le cadre du PAT, un atelier, « Valorisation des produits locaux et des savoir-faire ».

Le plan d'actions tourisme gourmand y a été présenté et il a été demandé aux participants d'apporter un regard
critique. Les suggestions émises sont venues compléter les fiches actions dans la rubrique appelée « Opportunités
et points de vigilance ».

Rétroplanning
2023 2024 2025 ‘ 2026
Démarrage : CA EPIC 26/09/23
ACTION 1 . 1 e Bf{Fra?

Gouvernance : décliner des groupes de travail spécialisés > > > > > > action pérenne

Démarrage : été 23

- Créer un espace Internet

ACTIONS dedié Rhone Gourmand Mise en Ilg'ne Poursuite : alimentation et MAJ des contenus de
2A et 2B* >>.>>>>>>>.>>>>> nouveau site lespace

- Inciter les organisateurs rhonetourisme.com

d'événements a se fournir

localement
Démarrage : printemps 24 Poursuite :

ACTION 3 Marchés, bougez > > Salon Randonneur 25 | valorisation/évolution des
dans le Rhéne offres
Démarrage : fin 24
ACTION 4A - Rencontrer les lyonnais le temps
d'un événement > > > >S5S0 000 Inauguration
ACTION 4B - Saison gourmande et culturelle

du Rhone

* Conditionnées par la création du nouveau site Internet www.rhonetourisme.com

Fiches actions détaillées
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https://www.rhone.fr/jcms/pl01_2010440/fr/le-projet-alimentaire-territorial-pat

ACTION 1 }

Gouvernance : décliner des groupes de travail spécialisés

selon I'action a mettre en ccuvre

PRIORITE

JOR

AXE 2 Séduire | Stimuler

Activer le réseau des acteurs du tourisme gourmand

©)

* Le tourisme gourmand est une thématique
transversale a tous les territoires touristiques du
Rhone.

* A ce jour la thématique n’est pas valorisée a
I’échelle départementale.

¢ |dentifier un chef de fil dédié aux actions portées a
I’échelon départemental pour assurer une animation
pérenne

* Formaliser des groupes de travail spécifiques a chaque
projet

* Monter des projets en mode concertation continue pour
impliquer et motiver les partenaires

CIBLE

Professionnelle : tout acteur du tourisme, intéressé
/ disponible, pour participer activement aux projets et
répondant au profil défini pour intégrer la commission

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

* Activer le Comité de développement de I'EPIC en créant
une commission dédiée Tourisme gourmand a I’échelle
Rhone.
* Faire valider le principe lors du prochain CA de I'EPIC
¢ Définir qui sont les membres de la commission lors d’'une
séance de travail dédiée :

- profil

- compétences

- role

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

* Diversifier les partenaires de la commission selon leurs
compétences par rapport aux actions
* Eviter de mobiliser toujours les mémes personnes

BUDGET ET COOT

* Mise en place : participation réunions et
déplacements

INDICATEURS DE SUIVI

* Motivation et implication des acteurs du territoire a partie-
prenante dans les commissions

RETROPLANNING

Démarrage : septembre 2023

1 > 28 septembre : sollicitation du CA pour validation de la
création de la commission gourmande au sein du Comité de
Développement

2 > début octobre : réunion de travail pour définir le r6le de
la commission, ses membres...
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PRIORITE

ACTION 2A Créer un espace Internet dédié Rhone Gourmand > (D)
AXE 3 Conquerlr. .
Promouvoir et communiquer ©)

* Absence d’un site Internet et de réseaux sociaux
départementaux permettant d’assurer la promotion
du tourisme gourmand rhodanien

* Une demande du terrain : renouvellement du site
Internet rhonetourisme.com avec place de marché
pour la vente de prestations

* Promotion de |'offre

* Travail autour de I'image de marque du Rhone et ses
territoires en tant que destination gourmande du bon et
bien manger.

CIBLES

Grand public :
* Proximité : rhodaniens, métropolitains

* Touristes

Professionnelle :
* Tout acteur du tourisme gourmand ayant sa place sur
le site

Institutionnelle : élus

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

¢ Créer une rubrique dédiée tourisme gourmand sur le futur site
Internet de Rhone Tourisme

* |dentifier I'offre gourmande de I'offre par un benchmark

* Préparer le cadre du benchmark en concertation avec les OT
(APIDAE et offres non enregistrées)

* Piste Benchamark : Saveurs de |'Ain : produit terroir, marché,
dégustation, producteur (ain-tourisme.com)

* Confier la mission de benchmark a un étudiant (piste : Master
de com 1 et 2) — Faire le lien avec PAT

* Faire le lien avec la Chambre d’agriculture pour une éventuelle
fusion avec le site monproduitlocal69.fr

* Présenter 'offre dans un mode éditorial

* Pistes de contenus : portraits de personnalités issues de
I"'univers du tourisme gourmand rhodanien, une info renouvelée
au rythme des saisons.

* Piste de contenus 2 : un espace pro cf. action 2B

* Agenda : valoriser la richesse de I'’événementiel gourmand
existant sur le territoire

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

* 'absence d’outils numériques a I’échelle Rhone — site Internet,
réseaux sociaux — ne permettra pas d’assurer la promotion des
actions du présent plan de communication

BUDGET

* Stagiaire : environ 600€/mois — stage de 3 a 4 mois
* Mise en place / Promotion : participation réunions et
déplacements

INDICATEURS DE SUIVI

* Fréquentation des pages du site Internet
* Fréquence de renouvellement et qualité des contenus

RETROPLANNING

Démarrage : en fonction du renouvellement
ou pas du site Internet rhonetourisme.com
Réponse attendue : 31 décembre 2023

1 > été 2023 : rencontre avec le Service Agriculture du Département
(cf. action 2A) / piste finance stagiaire OK réalisé

2 > janvier 2024 : réunion de travail pour définir le cadre du
benchmark si création du site Internet
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ACTION 2B
localement

Inciter les organisateurs d’événements a se fournir

PRIORITE

> D <

AXE 2 Séduire | Stimuler

Activer le réseau des acteurs du tourisme gourmand ©)

* Le Département va bient6t activer son PAT qui vise
notamment la valorisation de productions locales

* Les producteurs sont bien identifiés a la fois par la

Chambre d’Agriculture (monproduitlocal69.fr) et les
offices de tourisme (APIDAE)

* Participer a la promotion des « artisans » de bouche
* Diffuser I'information aupres des organisateurs
d’événements qui proposent de la restauration

* Valoriser les productions aupres des organisateurs
d’événements sur les pages gourmandes de
rhonetourisme.com

* Faire le lien avec I'action 2A « Créer un portail
Internet Rhéne Gourmand »

CIBLES

Professionnelle :

* Associations et organisateurs d’événements dans le
Rhéne

* Associations et organisateurs d’événements sur Lyon

* Toute autre structure a la recherche de produits locaux
a utiliser dans le cadre de son activité

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

* Création d’un annuaire numérique des lieux ol acheter
local

* Intégration de I'annuaire sur le futur site Internet
rhonetourisme.com dans un espace pro : des travaux a
mener en parallele

Intégration de I'annuaire dans la rubrique tourisme
gourmand de rhonetourisme.com (lien avec action 2A)
* Travailler en concertation avec la Chambre
d’Agriculture pour partir de la base de producteurs
intégrés dans monproduitlocal69.fr

¢ Faire le lien avec le PAT par rapport a une éventuelle
dimension transversale de I'action

* Associer les offices de tourisme pour prendre en
compte les structures qui ne seraient pas répertoriées
dans monproduitlocal69.fr

* Promouvoir I'outil et s’assurer de I'actualisation des
données

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

* Envisager un outil simple et pratique :
modele : monproduitlocal69.fr

BUDGET

* Mise en place / Promotion : participation réunions et
déplacements

INDICATEURS DE SUIVI

¢ Qualité et quantité des offres répertoriées
* Statistique de fréquentation de I'annuaire

RETROPLANNING

Démarrage : en fonction du renouvellement ou pas du
site Internet rhonetourisme.com

Courant 2024 avec la mise en ligne de
rhonetourisme.com
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ACTION 3

Marchés*, bougez dans le Rhone

PRIORITE

AXE 1 Capitaliser | Créer,

autour de I'offre, des paysages, des équipements... ©)

* Offre gourmande mature, existante et plébiscitée
par les clientéles urbaines de proximité et les
touristes.

* Tendance de consommation : proximité, circuits
courts, mieux s’alimenter (santé), participe a
I’économie locale.

* Marchés, boutiques présents sur I'ensemble du
département avec un terroir varié (fruits et [égumes,
laitages charcute, vin, produits transformés...).

* Inciter a consommer local pour participer aux retombées
économiques du monde agricole.

* Proposer une offre disponible les 12 mois / 12

* Associer les marqueurs patrimoniaux du département
(gourmand/culturel — gourmand/paysagers —
gourmand/pleine nature...) grace a des journées clés en
main.

CIBLES

Grand public :

* Proximité : rhodaniens, métropolitains
* Touristes présents sur les territoires

Professionnelle :

* Producteurs fermiers et vignerons accueillant déja
des touristes

* Magasins fermiers

* Restaurateurs / auberges a vocation touristique
ouverts le we

* Commerces de bouche avec boutique ouverte au
public : traiteurs, chocolatiers...

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

* Définir les cibles

¢ |[dentifier un réseau de prestataires intéressés par I'action
¢ |[dentifier des offres a associer : randonnées

* Construire une gamme d’offres en autonomie ou payantes
combinant I'achat de produits fermiers et une activité
découverte : golters/ panoramas - Pique-nique/rando -
Nocturnes/musée...

* Décliner un plan de communication pour promouvoir
I'offre

* Lancer les offres a I'occasion du Salon du Randonneur 2025

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

* La qualité non la quantité

* Travailler avec les prestataires motivés

* Capitaliser sur des actions déja existantes sur certains
Territoires, les dupliquer éventuellement

BUDGET ET COOT

e Communication : PAT / création graphique en
interne avec la Direction de la communication du
Département ? (budget)

* Mise en place / Promotion : les destinations et
Rhéne Tourisme (temps homme réunions)

* Participation réunions et déplacements

INDICATEURS DE SUIVI

* Retour en direct des partenaires
* Fréquentations web

* Ventes en ligne : CA

* Enquétes de satisfaction

RETROPLANNING

‘ Démarrage projet : printemps 2024 - 1% réunion Lancement : Salon du Randonneur 2025

* Marchés : référence aux marchés dans les villages avec présence de producteurs fermiers
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ACTION 4A

PRIORITE

@

AXE 3 Conquérir

Promouvoir et communiquer

>3 <

* Les métropolitains : I'opportunité d’un marché et des
cibles peu/pas assez exploités

* l’intérét/la culture des populations, métropolitains et
rhodaniens pour la thématique de la gastronomie : Lyon
Street Food Festival, SIRHA, bloggeurs, Cité de la
Gastronomie...

* Séduire et conquérir le marché de proximité que
représente la métropole lyonnaise

* Construire une image du Rhone comme destination
gourmande

e Aller a la rencontre des métropolitains et leur
donner RDV dans le Rhéne a I'occasion de I'opération
Saison gourmande et culturelle du Rhone (action 4 B)

CIBLES

Grand public :

* Proximité : rhodaniens, métropolitains
* secondaire : touristes présents sur Lyon

Professionnelle : les prestataires présents sur les
événements

Institutionnelle : élus

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

* Réaliser une enquéte de motivation pour estimer si les
territoires sont partants.

* Passer par une phase de questionnement pour juger de
I"action la plus opportune :

- Créer un nouvel évenement — Cf. Lovin’Rhone ?
- Etre présent sur ceux existants ?
- Se rapprocher de la Cité de la gastronomie ?

* Intégrer cette ou ces opérations pour le lancement de
Saison gourmande et culturelle du Rhéne (action 4 B)

* Rencontrer Christophe Felleins, animateur de la marque
Saveurs de I’Ain pour exemple de bonne pratique

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

BUDGET

* a prévoir selon nature de I'opération

INDICATEURS DE SUIVI

* Fréquentation de I'événement
* Retombées sur les territoires
* Fréquentation des sites Internet et réseaux sociaux

RETROPLANNING

Lancement : 1éres réunions fin 2024

2024 a 2025 : préparation de I'événement
2026 : présence sur I'événement
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https://www.ain.fr/saveursdelain/

ACTION 4B

Saison gourmande et culturelle du Rhdne — Attirer les PRIORITE
métropolitains dans le Rhone Q)

AXE 1 Capitaliser | Créer,

autour de l'offre, des paysages, des équipements... JOR

* Une richesse des patrimoines culturels et
patrimoniaux a exploiter

* ['éclectisme de lieux culturels comme autant décors
pour mettre en scéne le bon et le bien manger
(chateaux, musées, parcs de loisirs...)

* L’identité agricole du Rhéne qui s’exprime dans un
terroir gourmand : les vins, les fruits et |égumes, les
produits laitiers et charcutiers...

* ['appétence et la curiosité des clienteles
gourmandes a découvrir de nouveautés

* Promouvoir le terroir et les savoir-faire culinaires
rhodaniens dans des lieux patrimoniaux/culturels
privilégiés

* Valoriser le duo culture et gourmand

* Participer a construction de I'image destination
gourmande rhodanienne

* Fixer un RDV annuel au grand public tout en surfant sur
des périodes clés porteuses et déja animées :
vendanges / semaine du golt par exemple.

* Faire le lien avec I'action 4A ¢ Faire cheminer les
visiteurs sur I’'ensemble des lieux d’expos/d’accueil du
département

CIBLES
Grand public :

¢ Proximité : rhodaniens, métropolitains
* Touristes présents sur les territoires

Professionnels :

* acteurs du patrimoine et de la culture
¢ acteurs du tourisme gourmand

MISE EN OEUVRE DE L’ACTION

* Création d’'un mois gourmand autour d’un programme
d’expositions, d’ateliers... Une biennale ?

* Enquéte préalable pour identifier les structures motivées

¢ [dentifier des thémes et lieux porteurs

* Création d’un réseau de sites partenaires et motivés par
I’'opération pour créer et animer les contenus des opérations
* Communiquer l'info lors de I’événement lyonnais

OPPORTUNITES ET POINTS DE VIGILANCE

* Réfléchir au concept pour éviter de passer du temps et

de I'argent pour un résultat décevant

* Capitaliser sur des offres existantes et les enrichir

* Faire le lien avec la thématique du médiéval également portée
par Rhone Tourisme

* Voir si pistes de travail possible avec les Cités de la gastronomie
de Lyon (espace d’expo ?) et Dijon (location expositions
patisserie par exemple ?)

BUDGET ET cOUT

* Communication : PAT / création graphique en interne
avec la Direction de la communication du
Département ? (budget)

* Mise en place / Promotion : participation réunions et
déplacements

* Création d’expositions / activités : a la charge des
structures intéressées pour organiser un événement

INDICATEURS DE SUIVI

* Fréquentation des sites d’exposition et activités
* Motivation des structures partenaires par rapport aux
événements imaginés

RETROPLANNING

Démarrage projet : fin 2024 - 14" réunion

Lancement : 2026
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Restitution atelier créatif 28 mars 2023 : photos

A partir de la Présentation des portraits de territoires :

= 1. Qu’est-ce qui vous a interpelé lors de la présentation des territoires ?

Post-It rose : les + / Post-It verts : les -

2 2 gommettes par personne : Chacun choisit la ou les thématiques essentielles sur la ou lesquelles
le positionnement de la valorisation du tourisme gourmand rhodanien peut étre défini.

2 3. Le groupe rédige la punch line finale en croisant les propositions de tout le monde. Cette
proposition finale correspondra au positionnement du territoire partagé par tous.
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Restitution atelier créatif 23 mai 2023 : photos

A partir des conclusions issues de I'atelier du 28 mars (cf. questions p.19, 20, 21)

> CAPITALISER | CREER : OFFRES, PAYSAGES ET EQUIPEMENTS

> SEDUIRE | STIMULER : ACTIVER LE RESEAU DES ACTEURS > CONQUERIR : PROMOTION COMMUNICATION

DU TOURISME GOURMAND
. )




Carte des productions agricoles rhodaniennes

Source : Chambre d'agriculture du Rhéne - www.monproduitlocal69.fr

+
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Portraits de touristes gourmands
Source : World Food Travel Association 2016

Profils

L'authentique cherche des mets et des
boissons préparés selon les recettes et les

% des

répondants

Pays ol le profilcH
démargue

France (65 %)

qualifier végétariens ou végétaliens.

traditions de la région, c'est-a-dire une 465 iqs::ign: ?55{2; :8
expérience gourmande authentigue. -
L'éclectique s'intéresse a une variété )
d’expériences — un peu de tout — pouvant aller ustraie (5.5 %)
: ; ; 44 % Irlande, Mexique,
de la petite cantine typique au restaurant Etats-Unis (51 %)
gastronomigue. - ol
Le local préfére les restaurants et les bars 25 9% Royéatumel-JU?i (:g ::]
appartenant a un résidant. g;;.agr:\: E 43 %;
Passer du temps & discuter et rencontrer des Allemagne (48 %)
amis ou la famille sont des aspects importants 30 % Royaume-Uni (35 %)
d’un repas pour le social. Irlande (33 %)
L'expérimentation définit bien I'intérét de Inde (28 %)
I'innovant. |l ne retourne pas souvent au méme 23 % Chine (27 %)
endroit. France (25 %
L'économe cherche des expériences peu Austrails (31 %)
P PRI 22 % Irlande (27 %)
Allemagne (26 %)
L'unicité est ce qui intéresse I'aventurier, qui est Irande (26 %)
X 19 % Inde (22 %)
prét a tout essayer. Etats-Unis (22 %)
Chine (28 %)
Le gourmet préfére les expériences raffinées et 18 % Mexique (26 %)
gastronomiques. France et Espagne
(20 %)
Le bio accorde une grande importance aux Chine (32 %)
restaurants utilisant des ingrédients biologiques 17 % Inde (30 %)
et de culture ou d'élevage écologique. Espagne (21 %)
L’ambiance d’un lieu est encore plus importante Chine (31 %)
que la nourriture pour une partie des touristes. 15% Allemagne (24 %)
Celle-ci peut &tre romantique ou thématique. Mexique (21 %)
Le novice ne souhaite pas de surprise et inde (21 %
s'attend & des expériences usuelies et 14 % Etat _J » (20 %]
classiques, ats-Unis (20 %)
Les expériences & la mode plaisent au branché 11 % Chine et Elats;-:h;;s
qui souhaite étre au coeur de ce qui est cool. Inde E 13 %;
. y . Inde (34 %)
|
Certains touristes culinaires peuvent aussi se 8 % Royaume-Uni (10 %)

Australie (8 %)

Source : World Food Travel Association 2016
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